
Formation COM-Créa

Un design graphique
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Étagement des couleurs régulier

Lecture guidée

Images simpli�ées

Équilibre des masses ajusté 

Contrastes appropriés

Accord typographique cohérent

Rapport lettrage-image choisi



Étagement des couleurs régulier
Pour faciliter la superposition des couleurs entre elles et attribuer

à chaque couleur un rôle et une surface di�érenciés.

Étagement qualitatif des couleurs
Contraste de 30 % minimum dans la perspective d'une impression 

et 40 % minimum dans la perspective d'une mise en ligne.

Étagement quantitatif des couleurs principales
Dominante (coul. de fond) - Médiante - Tonique (coul. de focus)



Contrastes appropriés
Pour faire voir nettement ce qui doit être montré
et faire « ne pas voir » ce qui doit être dissimulé.

Contraste de valeur entre formes et fond
10 à 15 % pour une mise en retrait.

40 à 50 % au moins pour une lecture confortable.
60 à 70 % minimum pour une mise en évidence.

Choix des couleurs approprié au contraste voulu
La valeur d’une couleur importe davantage que sa teinte.



Prise en compte de la lecture en Z
Les occidentaux lisent de gauche à droite,

en commencant leur lecture en haut à gauche et en la �nissant en bas à droite.

Modi�cation e�ective de l’ordre habituel de lecture
Divers paramètres, volontairement mis en place,

modi�ent l’ordre habituel de lecture (taille relative, contraste forme-fond,
lignes de force, direction des regards, etc.).

Lecture guidée
Pour permettre une lecture de ce qui doit être lu,

dans l’ordre de lecture souhaité.



Accord typographique cohérent
Les polices expressives et ornées à leur place,

les polices fonctionnelles et simpli�ées à la leur.

Une police pour les textes en grands corps
Textes de lecture discontinue : titres, sous-titres, accroches, etc.

Une police pour les texte en petits corps
Textes de lecture continue : paragraphes, légendes, notes, folios, etc.



Réduction du nombre de couleurs et de valeurs
Images en niveaux de gris, en bichromie,

en noir et blanc (silhouettes, silhouettes ajourées), etc.

Réduction du nombre de détails et de formes
Images matricielles �ltrées (seuil, isohélie, etc.),

images vectorielles schématiques ou pictographiques.

Images simpli�ées
Pour renforcer l’impact des images en réduisant le nombre

des composants de chaque image.



Place du lettrage > place de l'image
La réflexion (le verbal) l'emporte a priori sur l’émotion (le non-verbal).

Place de l'image > place du lettrage
L’émotion (le non-verbal) l'emporte a priori sur la ré�exion (verbal).

Dans les 2 cas, seul le rapport quantitatif de la place occupée
par chaque média (texte et image) est prise en compte.

Rapport lettrage-image choisi
Pour donner à l’un ou à l’autre des médias l’importance requise

par les objectifs de communication du projet.



Équilibre des masses ajusté
Pour stabiliser ou dynamiser la composition

dans le cadre de la page-écran.

Répartition statique ou dynamique des masses
Symétrie, dissymétrie et asymétrie dans un espace clairement délimité.

Évaluation du poids graphique de chaque élément
 Taille + contraste forme-fond + espacement = masse graphique.



Réalisation : Yves Goguely
https://graphizm.fr/greta


